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Cu Milk Burger castigi tot ce ai B"rger

nevoiel
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Concept Campanie

Inflatia a ajuns sa fie o presiune financiara sporita asupra parintilor, ceea ce are un impact negativ
asupra bunastarii si dezvoltarii copiilor.

Astfel, cosul de consum al unei familii va fi influentat de aceste cresteri de preturile la alimente, energia,
cheltuieli cu locuinta - utilitati si combustibilii practice cele existentiale..

Ce masuri au luat romanii pentru a-si reduce cheltuielile?

Auzim deseori ca 3 din 10 romani si-au schimbat modul in.care economisesc banii cu educatia copiilor
sau ca 56% au redus bugetul de haine, vacante, welbeing dar si calitatea vietii a copiilor nostri.


https://jurnalul.ro/bani-afaceri/economia/inflatia-este-in-crestere-cum-ne-putem-proteja-calitatea-vietii-in-vremuri-de-criza-economica-905422.html

Cum ii explici unui copil ce este inflatia ?

La fel ca si cu orice alt concept financiar, trebuie sa ii explici
copilului pe intelesul lui si sa te folosesti de exemple pe care le
cunoaste si le intelege.

Nu le putem prezenta intr-o lumina “bund” sau “rea” ci sa le
prezentam un neutru ca un fenomen stiintific pe care nu il putem
controla dar pentru care ne putem pregati cat mai bine, cu
cunostintele si resursele potrivite. In plus, ar trebui sa avem o
discutie cu ei despre alegeri si planificare si sa decidem ce anume
e prioritar. Realitatea e ca resursele sunt limitate, iar dorintele
nelimitate..

Fie ca petreci timp de calitatea cu familia in vacanta, sau ca

investesti in educatia copiilor Milk Burger este alaturi de cop'"""“"'"’
de parinti.. 'w

aparitia unui astfel de eveniment in vietile noastre nu trebuie sa
insemne automat izolare si nefericire. o <

.

- — N

-

In concluzie, putem trece cu brio peste orice criza economica iar . . l - ti

- . .-

\&b / =
L

=
,, PR—

> “.‘_ :
: - '.n*

- . -

-
- ” . .

- | i

5 ﬂ
i T

Magic FM - Claudia Oprescu, profesor la ,Scoala de Bani”: ,Banii nu sunt buni sau rdi, doar ne ajuta sau ne incurca foarte tare



https://www.magicfm.ro/articol/9303/claudia-oprescu-profesor-la-scoala-de-bani-banii-nu-sunt-buni-sau-rai-doar-ne-ajuta-sau-ne-incurca-foarte-tare
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Brandul Milk Burger vine in intampinarea consumatorilor (parinti) care se confrunta cu cheltuieli majore in
perioada sarbatorilor.
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CAMPANIE NATIONALA 13 Martie— 24 Aprilie

DENUMIRE Cu Milk Burger castigi tot ce ai nevoie! TBD

PERIODA 13.03 -24.04

Cumpara minim 3 produse Milk Burger, in orice combinatie si poti
castiga, prin tragere la sorti:

MECANISM = 25x Carduri in valoare de 500 lei
= Marele Premiu: 5x 5000 lei

« Campanie nationala
COMUNICARE . Comun!care TV S| Radio | |
« Comunicare Online, pe website-ul retailer, Instagram &
Facebook; decorare plasari secundare)

i e
Burger Valoare totala 2 nremiilor ecte de anraoxy 27 500 lei




DESCRIERE PREMII NATIONALE [!T!@

= 25x Carduri in
valoare de 500 lei

= Marele Premiu:
5x 5000 lei

BEBM“E Valoare totala a premiilor este de aprox. 37.500 lei
Burger;



Wobblere;
Display de raft;
Expunere suplimentara in easy reach;
Hog-uri;
Dividere;

ER butaforii;

Plasari suplimentare;




MECANISM IMPLEMENTARE m

Cumparatorii vor introduce datele de pe bonul de casa pe site-ul: http://etibonus.com/ro.

Materiale promovare in store

Campania va fi semnalizata prin:

- plasare secundara
- wobblere/stoppere TBD =» agatate la raft si pe plasare secundara;

- Flyere care comunica mecanica campaniei;
- Se vor complete punctual la nivel de client



http://etibonus.com/ro

PRODUSE MILK BURGER PARTICIPANTE

B Milk Burger Milk, Honey &
Milk Burger Milk, Honey & Banana Strawberry

Milk Burger Milk & Honey Milk Burger Milk, Honey & Cocoa
Cake (63%) with milk and Cocoa Ca';i §6c6:é(2a\’g20|/1c)mey' milk Cake (63%) With Honey And Milk Cake (63%) With Strawberry Milk
honey (37%) 0 Cream With Banana (37%) Cream (37%)

Ready to Sell Display

35g x 6 pcs



AVANTAJE PENTRU COMERCIANTI

Atragerea de noi consumatori si generarea unor noi acte de cumparare

v Campanii TV (al 2-lea investitor in categoria de prajituri reci pentru copii) = creste
notorietatea marcii, respectiv vizibilitatea produselor, ducand la marirea vitezei de rotatie la raft

(un atu pentru magazine).

v’ Produse inovatoare, sortimente variate=>» genereaza impuls de cumparare, atragand in
acest fel noi consumatori in categorie, consolideaza imaginea de magazin modern a carui

sortimentatie este in conformitate cu nevoile consumatorilor;

v’ Mecanism campanie cu premii atractive, semnalizate in magazine = genereaza
impuls de cumparare, ce duce la cresterea consumatorilor in categoriile respective, respective la

cresterea traficului in magazine;

v Produse premium = ce duce la cresterea segmentelor de prajituri pentru copii, implicit a

vanzarilor magazinelor;

RS

(145) ETi Romania - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=4NrZ6LaOez8

COMMUNICATION PLAN 360 m

=

IN-STORE SAMPLING*

*IF ALLOWED IN CURRENT SITUATION

TV CAMPAIGN
During the NCP

SOCIAL MEDIA POS MATERIALS

to be planned

Blat pufos si o delicioasa crem3 de lapte
cu o picatura uriaga de miere deasupra.
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MULTUMIM!




